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Inledning

Turismen &r varldens snabbast viaxande naring. Den globala tillvaxten uppgar arligen till 6ver 5
procent. | Sverige &r den arliga omsattningen (fére pandemin) ca 300 miljarder kronor. Turismens
exportvdarde 6kar snabbare an Sveriges totala export. Det som talar for Sverige ar unika platser for
upplevelser aret runt, rika natur- och kulturvarden och en attraktiv livsstil. Sverige ar kant
internationellt for jamlikhet och hallbarhet och listades nyligen som en av sex toppdestinationer i
varlden for hallbar turism.

Hylte kommun har goda férutsattningar att bli en del av denna utveckling. For att vi ska lyckas kravs
det att vi har en strategi som ar anpassad till vara forutsattningar och vi maste ta hansyn till att vi ar
en del av Halland, Smaland och Sverige. Bestkaren bryr sig inte om administrativa granser nar de
valjer vart de aker for att tillgodogora sig en upplevelse.

En utmaning ar att skapa en anvandbar strategi som ar relevant for saval kommunen som

besdksnaringen samt att forhalla sig till andra befintliga strategier.

Syfte och mal med strategin

Syftet med strategin ar att staka ut en gemensam inriktning som ska leda till 6kad samverkan och
samordning av resurser mot framtida gemensamma riktpunkter. Den langsiktiga malsattningen ar att
besdksnaringen ska vara en del av det langsiktiga arbetet med hallbar destinationsutveckling.

Hur och vad mater vi?
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SWOT analys

Styrkor
e Naturen
e Narheten (till varandra, kommunen, vag 26, kontinenten)
e Okad synlighet och kompetens genom samarbetet inom Visithalland

Svagheter
e Saknar platsvarumarke
e Okénd/anonym
e Fa ekonomiska- och personella resurser

Mojligheter
e Ny teknik — digitaliseringen (Hylteapp och en ny/utvecklad webbplats)
e Hylteleden —en regional cykelled
e Minidestinationer - Rydobruk

e Politiska prioriteringar
e Pandemier
e Bristande foretagsklimat

Omvarldsanalys

Under de senaste 60 aren har turismen 6kat markant och ar idag en av de snabbast viaxande
ekonomiska sektorerna i varlden. Idag overstiger den globala turismens omsattning till och med de
globala volymerna for handel med olja, livsmedelsprodukter och bilar.

Nar manniskor forflyttar sig utanfér sin ordinarie bostadsort uppstar oftast en nyfikenhet att lara sig
eller upptacka nagot nytt fran andra manniskor och kulturer. Férutom sjdlva resan medfér boende,
madltider, aktiviteter och shopping att ekonomin utvecklas pé den plats man beséker.

OECD (Organisationen for ekonomiskt samarbete och utveckling) pekar ut beséksnaringen som en
strategiskt viktig ekonomisk sektor,

“Turism dr en viktig drivkraft fér ekonomisk tillvéiixt, globalt och lokalt. Sektorn bidrar direkt med 4,4%
av BNP, 6,9% av sysselsdttningen och 21,5% av tjdnste-exporten i OECD-Iénder i genomsnitt 2019,
och fortsatt tillvixt ger verkliga méjligheter till hdllbar och inkluderande utveckling. Emellertid behévs
integrerad och framtidsinriktad politik fér att sékerstdlla att denna tillvéixt pad ett béttre sétt ger
férdelar fér bade mdnniskor, platser och féretag”

OECD trycker pa tre avgdérande omraden som maste hanteras for att besoksnaringen ska utvecklas
vidare;

* Turismens trender och viktiga politiska prioriteringar

* Forbereda besoksnaringsforetagen for den digitala framtiden

* Omprova/ tdnka om vad turistisk framgang innebar for en hallbar tillvaxt. Beséksnaringen kommer
att under lang tid vara en stor del av den vdxande tjanstekonomin, genom att generera inkomster,
skapa arbetstillfallen, stimulera regional utveckling och stodja lokala samhallen
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Effekter av Covid-19

Fa foretagsgrenar har drabbats sa hart av COVID-19 pandemin som turismsektorn. Internationell
turism befaras forlora 5—7 ars tillvaxt och falla tillbaka till 2012—-2014 ars nivaer. Resandet beraknas
anda oka pa sikt.

Végen till "det nya normala” bestar av ett stort antal steg. Utvecklingen ar beroende av
vaccineringshastighet, lagar och reglar inom respektive land, samarbeten 6ver granser kring bl. a
vaccinpass. Aterhamtningen forvantas ga olika fort i forhallande till marknad, segment och typer av
resa.

Megaprocesser

Samhallets utveckling kommer att omvalvas av fyra megaprocesser de narmsta tio aren. De fyra
processerna som foljer ar strategiskt viktiga for att 6ka turismens konkurrenskraft.

Biologiseringen accelererar, Hallbarhetsfragorna fokuseras allt mer, Digitaliseringen fortsatter
utvecklas i allt snabbare takt och Disruptiv innovation etableras allt starkare med ny affarslogik och
nya vardekedjor (exempel pa foretag som har blivit framgangsrika med distruptiva idéer &r Spotify,
Netflix och Airbnb). Gemensamt for dessa ar att de har gatt in pa befintliga marknader med nya
affarsmodeller och pa sa satt tagit stora marknadsandelar fran befintliga aktorer.

Megatrender

Framtidens besokare soker upplevelser som berikar, har betydelse och skapar gemenskap. Resenérer
kommer att ha lattare, och vara mer nyfikna att anpassa sig till ny teknik. | sjdlva verket ar den nya
tekniken nagot som underlattar berikande upplevelser, skapar anknytning och gemenskap med
andra.

Analog och digital utveckling

De senaste tio aren, sedan introduktionen av den forsta smartphonen, har det skett en mycket snabb
utveckling i beteenden, forvantningar och 6nskningar bland méanniskor runt om i varlden. Sannolikt
far vi se en efterfragan pa fler digitala enheter som ger oss fler méjligheter till analoga upplevelser.
Till exempel genom Augmented Reality (AR)/Virtual Reality (VR) upplevelser som ar svara att skilja
fran naturliga upplevelser. Samtidigt finns tecken pa en dnskan om digital detox - att var ”“offline” -
under sin semester. Férmodligen kommer vi fa se en utveckling som gar at bade analog och digital
utveckling dar manniskors 6nskan ar att ta del av bada varldarna.

Lyxsemestern omdefinieras

Undersokningar visar att 67 procent av lyxkonsumenter i bland annat USA och Storbritannien holl
med om uttalandet att "lyxvaror och tjdnster handlar om att skilja sig frdn andra." Det finns ocksa en
ny dimension i att uppleva lyx - ddr det kreativa, dventyrliga eller lugn och ro och harmoni ér det
ultimata mdlet. Tillvaxten av nya ekonomier som till exempel ”"Gig-ekonomin” och
"delningsekonomin" fortsatter att omdefiniera manniskors forhallande till sin omvaérld. Det leder i sin
tur till nya forvantningar pa arbete, liv och kultur. Behovet av att ha formagan och bestdmma 6ver
sitt egna liv och sociala engagemang 6kar. De traditionella granserna mellan arbete och fritid suddas
ut allt mer.

Unika upplevelser

Att erbjuda upplevelser som ar unika eller personifierade tillhér inte langre endast det som vanligtvis
associeras med lyxsemester. Aven den stérre massmarknaden stéller krav p& anpassning nér de fattar
beslut om att resa. Marknaden har blivit allt mer konkurrenskraftig varfor upplevelser som hanterar
segment som demografi, alder, intressen och typ av resa kommit att bli allt mer viktiga.

sida 4 Lena Hagman Bogren 2021-08-19




Konsumenterna vill inte ha ”one size fits all”. De vill ha tillgang till meningsfulla, unika och ovanliga
upplevelser.

Betoning av det verkliga livet och offline upplevelser

En 6kande efterfragan pa uppkoppling bor inte distrahera fran det viaxande behovet av offline tid.
Resenarer soker mojligheter att uppleva nya kulturer och fa kontakt med manniskor i lokala
samhallen pa satt som gor att de kdnner en viss portion av tillhdrighet eller anknytning.

Visithalland

Besdksnéringen i Halland har utvecklats i snabb takt de senaste aren. Utvecklingen pa prioriterade
utlandska marknader har stigit, Kattegattleden (cykel) och Hallandsleden (vandring) har etablerats
och Halland tar plats som matdestination. Ambitionsnivan hos besdksnaringen har hojts och
diskussioner kring framtida visioner har forts en langre tid och pagar fortfarande. Att paborja en
visionsdriven destinationsutveckling ar en naturlig och ambitios nasta fas som har férutsattningar att
etablera Halland pa saval svensk, nordisk som europeisk marknad. Fokusomraden &r kust, mat, natur
och kultur.

Tillsammans med Visithalland bedrivs press- och influencerresor, marknadsféringsinsatser och en
webbplats www.visithalland.com Vidare bedrivs for ndrvarande dven projekt med Visithalland som
projektagare; Hallbar utveckling av Naturturism 2020-2022, kompetens i Halland 2020-2022 samt
Konstdestination Halland 2021-2022.

Appen A Day in Halland &r en ”pa plats information” som erbjuder den Hallandska bestdkaren
upplevelser baserat pa geografisk position eller vald kategori.

Det finns en kunskapsbank och informationswebb for besoksnaringsforetagen
https://foretag.visithalland.com/ har finns ocksa en kalender som visar vilka aktiviteter som ar
aktuella for foretagen.

Samarbete Smalands sjorike

Smalands sjorike utgors av de fyra kommunerna Ljungby, Hylte, Gislaved och Varnamo.
Arbetsgruppen inom Turism arbetar med att lyfta det befintliga turistiska utbudet kring sjon Bolmen.
Framst genom digitala kampanjer och en fysisk karta. Men dven genom samarbetet med
Lingonstdllen i Véstra Smdland. En forening med 6ver 80 medlemmar som ordnar en handfull rundor
under aret med fokus pa mat, unika butiker, natur, kultur, hantverk och lokala aktiviteter.
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Nuldgesanalys - Hylte kommun

Hylte kommun saknar i dagslaget saval platsvarumérke som en besdksnaringsstrategi. Turismansvarig
(75%) arbetar dock utifran fokusomradena/nyckelorden mat, natur och kultur da Hyltes beséksmal
gar in under nagon, alternativt flera av dessa omraden.

Hylte har en etapp pa Hallandsleden och arbetar tillsammans med Destination Halmstad med den
regionala cykelleden Hylteleden.

Webbplatsen www.visithylte.se ar en undersida till www.hylte.se och har darmed stora
begrdansningar nar det galler mojligheter till utveckling. De personella och ekonomiska resurserna ar
ocksa fér sma for att mojliggora ett storre utvecklings- och I6pande uppdateringsarbete kring
webben. @visithylte finns dven pa Facebook och Instagram.

Pa arlig basis tas en broschyr och besokskarta fram. Broschyren ar en ren intern produkt dar
Turismansvarig forser kommunikatdor med texter och tillsammans tar de fram passande bilder. Den
Oversatts aven till engelska och tyska. Besokskartan tas fram i samverkan med en lokal férening;
Nissastigsidyller.

Turistinformation

Fysisk turistinformation far Hyltebesokaren aret runt pa Hylte kommuns Kontaktcenter. Under
sommaren dven pa Gekas Turistbyra, Sunnaryds Infopoint och i Unnaryd. Féretagen ar ocksa duktiga
pa att informera sina besdkare vad som finns att uppleva i Hyltebygden. Broschyrer och kartor kors
aven ut till dom som onskar.

USP (Unique Selling Point — unikt for en plats som konkurrenter saknar)
Det som ar helt unikt for Hylte ar Svampen. Elias Fries som namngav svamparna bodde och verkade i
Femsj6 och idag finns det ett museum och motionsleder i Fries fotspar.

Ska nagra foretag lyftas om unika i Hylte blir det i forsta hand Knystaforsen och Stedsans Farm &
Restaurant. Dessa foretag har skapat unika upplevelser med hjalp av platsens forutsattningar och ett
starkt hallbarhetsfokus. Dessa foretag ar ocksa de som ront stort intresse pa den internationella
marknaden och inom mathantverk.

Festivalen Into the Woods bor dven klassas ocksa som en USP. Med sitt natur- och hallbarhetsfokus
ar den unik i sitt slag. Festivalen har ett helt nytt koncept. Ett tre kilometer stort skogsomrade dar
besdkaren anknyter till naturen och de manniskor man moter.

Festivalen bygger pa besdkarnas medskapande. Det pagar en rad olika projekt, kurser i hantverk och
naturaktiviteter samt musik, drop-in workshops, aktiviteter, yoga, skogsbad och under en stor del av
festivalen tar gasterna egna projektinitiativ. Vissa har byggt en flytande bastu och andra haller
bonadsmalning- och forfattarkurs. Maten kommer fran lokala aktorer och gasterna tar sjalva med
tallrik och bestick for att det ska vara hallbart.

Hylte Konst- och hantverksrunda

En arlig aktivitet som sker under hela paskhelgen och dven inkluderar en vernissage/utstallning pa
Forum. Aktiviteten ar inte unik, men drar folk fran hela sédra Sverige och har ett brett utbud, haller
en hog niva och sker i samverkan mellan Hyltes konst- och hantverkare (cirka ett 30-tal) och har stor
potential att vdaxa och utvecklas.

Referensgrupp Besoksnaring

Ett antal engagerade besoksnaringsforetag ingar i en referensgrupp. | denna gruppering fors dialog
och forslag till forbattringar. Exempel kan vara att foretagen 6nskade ett samarbete med en lokal
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karta istallet for med ett kartforetag. Det ar ocksa ett forum fér Turismansvarig att fora dialog kring
forandringar, senast nar det gallde att ersatta aktiviteten Turista Hemma med medverkan i
Lingonstdllen i Véstra Smdland. Naringslivsansvarig fran Hylte kommun deltar vid dessa moten.

Forutsattningar och karnvarden
Forutsattningarna ar trygg smalandsk vildmark med mycket god tillgénglighet for stora malgrupper.

Akthet
En dkta, hallbar och genuin upplevelse av smalandsk mat, natur och kultur

Omtanke
Vi bryr oss om bestdkaren = vardskap i varldsklass

Naturnarhet
Den trygga smalandska sjorika naturen

Kontrasterna
Fine dining eller pizza? Hotell eller talt? Njut av ett stilla sjobad eller vandra Hallandleden? Har finns
nagot for alla.

Marknader och malgrupp
Hyltebestkaren definieras idag enligt foljande (baserat pa Visitswedens malgrupper och segment):

Aktiva naturdlskare

Aktiva naturalskare vill uppleva den svenska naturen och njuta av lugnet och stillheten. De vill vara
fysiskt aktiva, dlskar att vara utomhus och vill kdnna frihet och slippa rutiner.

Nyfikna upptackare

Nyfikna upptackare dar mycket intresserade av att lara kdnna Sverige pa ett djupare plan. De vill lara
sig om var kultur och livsstil, smaka svensk mat och dryck samt uppleva svenska traditioner.

Vardagssmitande livsnjutare

Vardagssmitande livsnjutare vill framfor allt koppla av, slippa rutiner och kdnna sig fria pa sin
Sverigesemester. De njuter garna av god mat och dryck under semestern. Gemenskapen ar viktig,
liksom att ha roligt och att uppleva nya saker tillsammans med dem man reser med.

Geografiska
Sverige, de nordiska ldnderna och norra Europa.

Demografiska
Fran 18 ar och uppat. Utbildning och inkomst har ingen betydelse. Varderingar och intresse styr.

Beteende
Ofta digitala. Vistas garna i naturen. Soker matupplevelser. Vill kinna gemenskap och frihet. En del &r
kreativa och larande.

Psykografiska

Ofta hallbarhetsmedvetna; ekonomiskt, socialt och ekologiskt. Vill uppleva det genuina och vara
delaktiga.
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Hyltebesokaren i siffror
- 21 % ar utlandska besokare
- 62 %ar par
- Bil ar vanligaste fardmedlet
- 70 % har varit i Hylte fler an 5 ganger
- 51 % av bestdkarna 6vernattar
- 56 % av dessa bor pa camping eller stallplats
- Slakt och vanner samt egen stuga star for 34 % boendet.
- Allman semesterresa samt hélsa pa slakt och vanner ar den vanligaste besoksanledningen.
- Den vanligaste aktiviteten ar:
- matupplevelser (42 %)
- solaochbadaiinsj6 (37 %)
- att se och uppleva naturen pa egen hand (32 %)

Kalla: Gastundersokning Visithalland 2016

Marknadsforing

De besoksmal som ar “varda en resa 6ver kommungranserna” synliggbrs pa www.visithalland.com
och i appen A Day in Halland samt mathantverkare har mojlighet att delta i kampanjen Skérdetid i
Halland. Synlighet i Hallands kampanjer sker utifran fokusomraden och malgrupp.

Hyltes utbud marknadsfors ocksa i kampanjer under Smalands sjorikes flagg — framst i sociala medier.
De foretag som valt att gd med i samarbetet Lingonstdllen i vdstra Smaland synliggors i de kampanjer
som sker i samband med dessa rundor.

Lokalt finns www.visithylte.se och @visithylte i sociala medier. Broschyren Visithylte har en bra
spridning i narliggande kommuner. Lokala kampanjer sker dven i sociala medier och via viss
annonsering.

I juni 2020 gick Hylte med i Naturkartan som finns bade som app och webbplats. Naturkartan
fokuserar pa friluftsliv och naturomraden.

Hallbar destinationsutveckling i fokus

Malet ar att Hylte ska forknippas med en plats dar det ar enkelt att uppleva en trygg vildmark pa ett
hallbart satt. Vidare ska det vara néra och enkelt att ta sig hit.

Hyltebygden ska vara det sjdlvklara besoksmalet i Halland for en hallbar naturnara upplevelse och en
plats dit man vill atervdanda. Har ska det vara enkelt att vara sig sjalv.

Varfoér ska vi arbeta med hallbar destinationsutveckling?

Det primdra syftet ar att skapa en hallbar tillvaxt samt att starka den lokala stoltheten och
identiteten, vilket ger saval trygghet som framtidstro.

Kommunen gor det tillsammans med lokala aktorer (féretag/foreningar/ideella drivkrafter) vilket
skapar delaktighet.

Hyltemodellen/metoden

Det sekunddra syftet ar att initialt arbeta fram en metod for att skapa delaktighet i arbetet med att
lyfta fram/skapa minidestinationer. Metoden/modellen bidrar till att sdkerstalla en hallbar och
langsiktig utveckling av Hylte kommun som plats.
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Vad ska vi géra?
Genom samverkan synliggora och lyfta hallbara minidestinationer samt dess besdksmal och
evenemang

Hur gor vi det och vilka gor det?
Hylte kommun tillsammans med lokala féretag, foreningar och ideella drivkrafter

Nar och var borjar vi?
Under 2022 borjar vi att arbeta med Rydobruk for att se pa mojligheten att skapa en minidestination

Pa sikt marknadsfora Hylte i kluster; Minidestinationer

Att utveckla en kommun till en mer attraktiv plats gynnar inte bara besdkare och besoksnaring. Det
gynnar dven inflyttning och ovrigt naringsliv.

”Platser som manniskor vill besdka — dar vill ocksa manniskor bo och verka”

Woods of Halland

Forest Tribe och Nordic Surfers har i samband med, och med erfarenheter fran det Hallbara
evenemanget Into the Woods genomfort en forstudie som lett fram till en konceptidé inom Hallbar
destinationsutveckling — Woods of Halland. Hylte kommun avser att anvanda detta som en
Overgripande strategi. Arbetet med minidestinationer kan enkelt kopplas pa och marknadsforas i
kluster under Woods of Halland.

Planen bygger pa det identifierade behovet av ett sammanhallande kommunikativt koncept av
befintligt utbud. En annan slutsats ar att det bor bygga pa allemansratten som en konkurrensférdel
gentemot internationella besokare.

Genomforande
Forstudien har utgatt ifran en 6vergripande idé som arbetats fram och utvecklats med inspiration av
konceptet Into the Woods nar det galler innehall, varderingar och organisationsmodell.

Under forstudieperioden gjordes en grundlig research av olika naturskdna platser i Hylte kommun.
Metoden var att inventera kartor, vandringsleder, naturomraden och s6ka upp aktérer inom mat,
kultur och befintliga besoksmal. Dessutom har samtal forts med lokalinvanare pa relevanta platser.

Denna undersdkning visar att Hylte har ett 6verflod av spannande, besdksvarda mal. Nya
reseanledningar kan darfor skapas pa ett effektivt, estetiskt och spdnnande satt genom att
synliggora, paketera och aktivera delar av det utbud som redan finns. Fa beséksmal i Hylte ar
tillrackligt starka i sig och det ar fér manga féretag en utmaning att na fram till nya malgrupper. Med
ratt profil och kommunikation i kombination med strategiskt planerade aktiviteter, kan Hylte bli ETT
resmal.

Ett resultat av forstudien ar en utvecklad konceptidé med namnet Woods of Halland. |dén bygger pa

att attrahera kommunens malgrupp utifran ett nytt sammanhallande narrativ som ar kommunikativt
attraktivt. Visionen ar att besdkare pa ett latt och spdnnande séatt ska fa tillgang till ett urval av Hyltes
utbud fran ett nytt perspektiv.

Omvarldsanalys inom omradet regenerativ hdllbarhet pekar pa att detta tema har gott om innehall
som kan matchas mot initiativ som redan pagar i kommunen. Med regenerativ hallbarhet menas i
detta sammanhang processer som designas for att samverka med viktiga ekosystemfunktioner. Ett
exempel pa en sadan process ar kolinlagring i marken genom jord- och skogsbruk. Genom att
fokusera pa detta tema kommer Hylte som besdksmal inom de ndrmaste aren att kunna méta en
okad efterfragan inom hallbar turism. Denna profilering medfor positiva effekter pa manga olika plan
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och bidrar framfor allt till en hdllbar destinationsutveckling. Bedémningen &r att det gynnar det
lokala naringslivet och kommunen i stort med en vass profil som lockar besékare som vill kunna aka
pa semester/aventyr med gott samvete da de aktiviteter och den konsumtion som erbjuds syftar till
att vara ekosystemsmart och miljépositiv.

Samtal med fokusgrupper har genomforts for att identifiera kdrnan i en Woods of Halland-upplevelse
(the Unique Selling Point). Dessa indikerar pa en efterfragan av sociala moétesplatser i naturmiljo (s.k.
Vibe Space) med mdjlighet for lead users att kunna delta i skapandet av de gemensamma
upplevelserna. Sinnebilden for dessa sociala moétesplatser ar den varmande gemenskapen runt
lagerelden.

Olika prototyp-event har genomforts dar modeller for sammankomster och tekniska I6sningar for att
bygga upp temporara och semi-permanenta motesplatser off-grid testats. Innovativ teknik som t.ex.
mobila solpanelsanldggningar, biokolsbrannare och mikrober for snabbare nerbrytning av organiskt
avfall testades. Malet har varit att hitta de smartaste l6sningarna foér att kunna ta hand om
grundlaggande omraden off-grid, s som sanitet, hygien, kallsortering, vaderskydd, belysning och
logistik kring ndrproducerad mat. Resultatet av dessa tester ar en best practice kring att pa ett enkelt,
flexibelt och effektfullt satt kunna etablera en grundldggande infrastruktur for regenerativt hallbara
moten i naturmiljo.

Uppfyllande av syfte och mal

Syftet att skapa forutsattningar for att konceptet Into the Woods ska kunna utvecklas till att omfatta
en storre del av Hylte kommun under en langre tidsperiod och bidra till 6kad attraktivitet har
uppfyllts.

Malet att skapa forutsattningar for en forlangd hogsasong genom utveckling av nya reseanledningar
har uppnatts. Genom att kommunicera utifran det nya konceptet Woods of Halland kan den
attraktiva natur och kulturmiljé samt de aktorer inom kultur, hantverk, mat och upplevelse som
redan verkar i kommunen lyftas fram i ett nytt sammanhang och dra nytta av en gemensam satsning.

Forstudien har visat att aktorer i andra kommuner dn Hylte (t.ex. Simlangsdalen i Halmstad kommun)
arintresserade av att ingd i denna plattform.

Indikator Mal  Resultat
BesoOkta platser 40 42
Prototyp-event 15 15
Aktorer 50 43
Framtid

Vi ser goda forutsattningar for att Woods of Halland kan bli Hylte kommuns langsiktiga
besoksnaringsstrategi. Konceptet har ur ett regionalt perspektiv en potential att bredda utbudet for
besodkare till den hallandska kusten genom att erbjuda ett komplement till miljéerna och
aktiviteterna kring hav och strand.

Woods of Halland kan bli ett ledande exempel pa hallbar destinationsutveckling genom att ligga i
framkant kring regenerativa design-l6sningar.

Vi ser goda forutsattningar for att Woods of Halland kan bli Hylte kommuns langsiktiga
besoksnaringsstrategi. Konceptet har ur ett regionalt perspektiv en potential att bredda utbudet for
besodkare till den hallandska kusten genom att erbjuda ett komplement till miljéerna och
aktiviteterna kring hav och strand.

sida 10 Lena Hagman Bogren 2021-08-19




Hallbarhet

Hallbarhet handlar till stor del om att hitta former dar vara méanskliga aktiviteter idag inte dventyrar
kommande generationers livskvalitet. Fokuset pa hallbarhetsarbetet i organisationer i var
postindustriella era har till stor del handlat om att minska negativa skadeverkningar pa omgivningen.
En utvecklad forstaelse av detta samband mellan manskliga och naturliga system erbjuder ocksa
mojligheten att skifta fokus mot att maximera miljomassiga vardedkningar. Det kallas for regenerativ
design. Fokus i denna metod &r potentialen for en plats. En plats med problem har ocksa stor
potential. Ett exempel &r fran Tjernobyl dar man ser att vissa vaxter och svampar bryter ner
radioaktiva @mnen. Saledes ar det genom att framja dessa arter (och lata dem goéra jobbet) som
omradet regenereras i en hogre takt.

Det mest langsiktigt effektiva ar att designa méanskliga system sa att det samverkar med andra
naturliga system. Detta ar en naturlig férlangning av allemansratten och kadrnan i
hallbarhetstankandet kring Woods of Halland.

Sdsongsforlangning

Hylte kommun ar en liten glesbygdskommun som i manga avseenden har helt andra forutsattningar
an ovriga kommuner i Halland att skapa nya reseanledningar. Ett tydligt resultat av forstudien ar att
en satsning pa besoksnaringen i Hylte forst och framst bér handla om att just skapa en profil/ett
koncept som satter Hylte pa kartan och 6kar attraktiviteten for kommunens malgrupp saval under
som utanfor aktuell hogsdsong. Detta blir da till en plattform som foretag, organisationer och
kulturaktorer successivt kan ansluta till.

For att bidra till att utveckla Hylte utanfér ordinarie hogsasong utformas Woods of Halland for att
attrahera en internationell malgrupp. En stor del av de manga tyska, hollandska och danska turister
som redan besoker Hyltes skogar ar har i slutet av augusti och bérjan av december da
semesterveckor och resvanor skiljer sig fran de svenska bestkarnas.

Genom plattformen Woods of Halland kommer aktorer i beséksndringen tillsammans att kan erbjuda
aktivitetskoncept som ligger i perioder med lagre belaggning.
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