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Kontaktpersoner

Projektledare Erik Ruth

E-post erik@nordicsurfers.com

Telefonnummer 0736156800

Adress Drottning Blankas Plats 2C, 43243 Varberg
SAMMANFATTNING

Sammanfattning av projektet

Woods of Halland ar ett koncept som har vuxit fram ur festivalen Into the Woods profil. Profilen
bygger pa grundvardena natur, kultur, mat, samskapande, hantverk och hallbarhet som faktorer
for attraktivitet. Tanken med Woods of Halland &r att flera aktiviteter och platser kan inga under
samma paraplytema. Woods of Halland lyfter fram de positiva aspekterna med Hylte kommun for
att kunna gora detta tillgdngligt for en internationell malgrupp.

Syftet med projektet ar implementera Woods of Halland som platsvarumarke i befintliga
strukturer kring turism fran grasrotsniva med foreningsliv, besoksnaring, utvecklingsprojekt och
evenemang till Visit Hylte och Visit Hallands officiella kommunikation for att 6ka platsens
attraktivitet. Metoden for utveckling av Woods of Halland ar hallbar eventbaserad utveckling. Det
ar en flexibel metod som gar att anpassa efter olika behov. Teamet bestar av medarbetare fran
kommun, region och det privata naringslivet.

Profilen Woods of Halland bygger pa ett proaktivt hallbarhetsarbete och regenerativ design.
Genom en bred inkluderingsprocess dar lokala foreningar, foéretag, partner och medproducenter i
samverkan byggs ett hégt socialt kapital kring Woods of Halland. Inom miljoomradet syftar
hallbarhetsarbetet att maximera en positiv paverkan pa ekosystem genom speciellt utformade
aktiviteter (allemansratten 2.0 och regenerativ design). Hylte har med sina stora naturomraden,
hoga biodiversitet, sitt kulturella arv och relativt fa invanare utifran yta goda férutsattningar for
att profilera sig och ta en ledande position som en plats for manniskor som ar intresserade av
hallbar utveckling.

De resmal och den malgrupp som attraherar besokare till Hylte kommun skiljer sig vasentligt fran
besoksnaringen vid kusten och ar inte lika avhangigt av den svenska semestersasongen. Skogen,
naturen, djurlivet har lockat danska och tyska besdkare under lang tid. Det senaste decenniet har
dven ett stort antal besokare fran Nederlanderna hittat till omradet. Woods of Halland blir ocksa
for besokare till Hallands kustdestinationer ett spdnnande och kontrasterande element att
bestka ndr det t.ex. inte ar badvader.




Trender kring hallbar naturturism forutspas véxa sig starkare de narmaste decennierna och ar
inte lika avhangigt de varma sommarveckorna. Genom att i kommunikationen kombinera Hyltes
naturtillgangar med aktiviteter, evenemang och sociala lagerplatser finns det potential att na en
bred malgrupp med allt fran gamla friluftsravar och “vanlife-communities” till familjedventyrare
och nybdrjarcampare.

Da Visit Hylte inom de ndrmaste aren planerar en uppdatering av sin hemsida och profil sa ar
malsattningen att i samband med det lansera Woods of Halland som ett officiellt tema, och
saledes finns en potential att det utvecklas till att bli ett nytt platsvarumarke.
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PROJEKTBESKRIVNING | FORHALLANDE TILL UTLYSNING

Beskriv projektet (bakgrund, syfte, mal, organisation, genomférande och uppfdljning)

Bakgrund

Woods of Halland ar ett koncept som har vuxit fram ur festivalen Into the Woods profil. Profilen
bygger pa grundvardena natur, kultur, mat, samskapande, hantverk och hallbarhet som faktorer
for attraktivitet. Tanken med Woods of Halland &r att flera aktiviteter och platser kan inga under
samma paraplytema. Woods of Halland lyfter fram de positiva aspekterna med Hylte kommun foér
att kunna gora detta tillgangligt for en internationell malgrupp. Under 2022 har det tagits fram en
visuell identitet, hallits workshops, genomforts prototyp-event och forts dialog med foretag,
foreningar och tjansteman pa saval kommun, region, lansstyrelse och andra organisationer som
ar verksamma inom lokal utveckling.

Syfte

Syftet med projektet ar implementera Woods of Halland som platsvarumarke i befintliga
strukturer kring turism fran grasrotsniva med féreningsliv, besdksnéaring, utvecklingsprojekt och
evenemang till Visit Hylte och Visit Hallands officiella kommunikation for att 6ka platsens
attraktivitet.

Mal
Mal med projektet ar:
- Inkludera fler befintliga och nya evenemang i Hylte under en gemensam profil.
- ”"Befrukta” nya platser som far aterfodas i en Woods of Halland-skepnad.
- Implementera Woods of Halland i Visit Hyltes och Visit Hallands officiella kommunikation.

Organisation

Lena Hagman Bogren (Hylte Kommun)
Camilla Johansson (Hylte Kommun)
Ida Karlsson (Hylte Kommun)

Erik Ruth (Nordic Surfers)

Kristoffer Kabell (Forest Tribe)

Ellinor Huisman (Region Halland)

Genomforande och uppféljning

Metoden for utveckling av Woods of Halland ar hallbar eventbaserad utveckling. Det ar en
flexibel metod som gar att anpassa efter olika behov. (Se bilaga A) Vissa platser i kommunen har
goda forutsattningar for att ta emot bestkare men det finns behov av lokal samverkan, nya idéer
och resurser (t.ex. Lindekullens hembygdsgard). En lokal arrangérspartner kan erbjudas allt fran
radgivning till resurser inom infrastruktur, estetik, kulturellt innehall och extern kommunikation.
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Ett annat behov kan vara att aktivera platser som ar eftersatta och behéver “rustas upp” (t.ex. en
gammal lagerplats som ska utvecklas till att bli en uppfraschad social lagerplats). Genom att
planera aktiviteter utifran en analys av platsen gar det att halla en “timra vindskyddskurs” och pa
det sattet blir evenemanget en del av hallbartsarbetet i sig sjalvt da det lamnar platsen finare dn
den var nar det kom (allemansratten 2.0).

Gallande den kommunikativa delen av Woods of Halland sa har det i tidigare projekt dragits
slutsatsen att det ar mer resurseffektivt att integrera konceptet i befintliga besékarkanaler an att
skapa ett helt fristdende varuméarke med egna kanaler. Utgangspunkten ar att Woods of Halland
ar en kampanj med goda forutsattningar att utvecklas till ett platsvarumarke. Visit Hylte planerar
att inom de ndrmaste aren uppdatera sitt grafiska uttryck. Det kan bli en mycket bra tajming med
implementeringen av Woods of Halland, som da kan fylla det utrymmet. Aven Visit Halland och
appen A day in Halland ar bra plattformar fér kommunikationen kring Woods of Halland.

Beskriv hur projektet bidrar till hallbar destinationsutveckling (ekologiskt, socialt, ekonomiskt)

Profilen Woods of Halland bygger pa ett proaktivt hallbarhetsarbete och regenerativ design. (Se
bilaga B.)

Genom en bred inkluderingsprocess dar lokala foreningar, foretag, partner och medproducenter i
samverkan byggs ett hogt socialt kapital kring Woods of Halland. Den samlande ndmnaren ar
olika platser och darfor involveras de aktérer och personer som har en relation till en plats och
visar ett engagemang, 6ver sektorsgranserna.

Inom miljdomradet syftar hallbarhetsarbetet att maximera en positiv paverkan pa ekosystem
genom speciellt utformade aktiviteter (allemansratten 2.0 och regenerativ design). Logiken kring
detta &r att naturen bestar av olika system som vi lar oss mer kring och blir battre pa att
samarbeta med. Hylte har med sina stora naturomraden, héga biodiversitet, sitt kulturella arv
och relativt fa invanare utifran yta goda férutsattningar for att profilera sig och ta en ledande
position som en plats for manniskor som ar intresserade av hallbar utveckling.

Da 6kad attraktivitet och integrering i befintliga strukturer ar ett huvudsyfte med projektet sa
forvantas ett lyckat resultat gora projektet i sig ar en lonsam investering for finansidrerna. Lyckas
implementeringen av Woods of Halland blir det ett attraktivt platsvarumarke med potential att
locka besdkare som konsumerar produkter och tjanster fran det lokala naringslivet samt
inflyttande skattebetalare.
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Beskriv hur projektet bidrar till att forflytta Halland mot att bli norra Europas basta
kustdestination 2030 inom ett eller flera av vara temaomraden; mat, natur, kultur samt kust &
hav

Da Hylte ar den enda kommun i Halland som inte ligger vid kusten sa bidrar Woods of Halland
indirekt till att Halland blir norra Europas béasta kustdestination 2030. Detta genom att erbjuda
ett komplement och en kontrasterande upplevelse till kusten och ha en stark position inom
Ovriga temaomraden.

Beskriv hur projektet utvecklar var destination utanfor hégsasong (exempelvis inom
nagot/nagra av vara strategiska fokusomraden; ett attraktivt utbud, holistisk platsutveckling,
kompetensutveckling, digitalisering, kusten som huvudattraktion, etablering & investeringar, en
enad destination)

De resmal och den malgrupp som attraherar besdkare till Hylte kommun skiljer sig vasentligt fran
besdksnaringen vid kusten och ar inte lika avhangigt av den svenska semestersdsongen. Skogen,
naturen, djurlivet har lockat danska och tyska besdkare under lang tid. Det senaste decenniet har
dven ett stort antal besdkare fran Nederlanderna hittat till omradet.

Hylte med sitt strategiskt fordelaktiga geografiska lage med vacker och relativt orérd natur och
en levande kultur har potential att bli ett av sodra Sveriges mest spannande omrade fér
internationella besokare.

Pa ett kreativt satt vill vi samla och paketera det rika utbud som finns i Hylte som ett exotiskt
natur- och kulturlandskap i kombination med lokala kunskapsbarare och matkreatérer m.fl.

Mindre aktorer ar inte alltid tillrackligt starka for att locka bestkare att ta sig ”in i skogen” av
egen kraft. Genom att paketera aktorer, platser, sevardheter och aktiviteter som ryms inom
konceptet Woods of Halland skapas nya konkurrenskraftiga reseanledningar utanfoér ordinarie
hogsasong.

Genom att WoH ar en plattform for utveckling av nya innovativa off-gridlésningar 6ppnas
mojligheter fér nya former av upplevelsekoncept dar t.ex. konserter genomfors pa naturskéna
avlagsna platser.

En konsekvens av en lyckad paketering av Hylte som Woods of Halland tror vi kommer vara en
lange sasong dar t.ex. svampplockning och andra naturupplevelser kombineras med kultur och
sociala aktiviteter.
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Beskriv marknad, malgrupp och marknadsféring/kommunikation (identifierat behov, synlighet,
bokningsbarhet, digitalisering osv.)

Utgangspunkten for Woods of Halland ar det internationella besékarperspektivet, dar
glesbefolkad skog i sig ar en attraktionsfaktor. Trender kring hallbar naturturism férutspas vaxa
sig starkare de narmaste decennierna. Genom att i kommunikationen kombinera Hyltes
naturtillgangar med aktiviteter, evenemang och sociala lagerplatser finns det potential att na en
bred malgrupp med allt fran gamla friluftsravar och “vanlife-communities” till familjedventyrare
och nybdrjarcampare.

Woods of Halland som koncept ar som en pyramid, bade spetsigt och brett. Befintliga leder,
boendeanlaggningar, restauranger och butiker tillhandahaller en nédvandig infrastruktur for
besokare. Genom att lyfta fram speciellt utformade aktiviteter inom utvalda temaomraden som
allemansréatten 2.0, sociala lagerplatser, hallbara event och aktiviteter kopplat till regenerativ
design (carbon farming, renovering av 6dehus, off-gridlésningar mm.) sa far Woods of Halland
ocksa sin attraktiva spets. Genom att gora hallbarhetsdimensionen till en huvudpoang sa lockas
t.ex. familjer som ar mer intresserade av att delta i aktiviteter som ar konstruktiva for lokala
ekosystem an att spendera en helg pa ett kbpcenter. “Ldmna platsen finare dn den var nar du
kom” blir en aktiverings- och kommunikationspodng mot malgruppen som gar som en rod trad i
allt fran enskilda besok till hela ens liv pa planeten.

Under denna flerariga process vill viimplementera Woods of Halland som ett platsvarumarke for
Hylte och integrera profilen som en kampanj i befintliga marknadsféringskanaler hos Visit Hylte
och Visit Halland.

Arbetsmaterial med grafiskt uttryck, skyltar, QR-koder for aktivering, bildspel, prototyp pa UX-
design, give-aways har presenterats pa workshops for feedback fran invanare, tjansteman och
aktoérer i kommunen under 2022. (Se bilaga C, D och E.)

Da Visit Hylte inom de narmaste aren planerar en uppdatering av sin hemsida och profil sa ar
malsattningen att i samband med det lansera Woods of Halland som ett officiellt tema, och
saledes utvecklas till att bli ett nytt platsvarumarke. Till detta gar det sedan att koppla olika
riktade kampanjer med t.ex. utvalda influensers.

Beskriv foretagens involvering i projektet

De lokala féretagen ar en del av en mobilisering tillsammans med féreningsliv, eldsjalar och andra
organisationer.

Under workshops har det framkommit att manga besoksnaringsforetag garna ar med men att det
finns en forsiktighet mot att fa en alltfér barande roll som tar fokus fran den ordinarie
verksamheten. De finns dock flera olika nivaer for foretag att vara delaktiga saval inom

7(11)




besbkniring som andra verksamhetsomraden. Det kan handla om att vara partner/leverantér i
ett evenemang, att bidra med den egna verksamheten som innehall Woods of Hallands
kommunikation och att fa hjalp med att utforma nya unika aktiveteter som bidrar till att starka
platsvarumarkets spets. Utgangspunkten ar att de féretag som visar en vilja och ett engagemang
att delta i en utveckling av Hyltes kommunikativa profil prioriteras. Alla foretag kommer att
erbjudas den mojligheten genom den information och de besoksnarings- och handelstraffar som
arrangeras under aret. | princip alla foretag gynnas ocksa av att Hyltes aktivitet 6kar dven om
vissa valjer att vara mer passiva.

Beskriv eventuella kopplingar till andra projekt/insatser

Into the Woods
Festivalplattformen som framgangsrikt etablerades i Unnaryd &r en knutpunkt for sociala moéten,
nya samarbeten och aktiviteter relaterat till Woods of Hallands tematik.

Inno-Quarter

InterReg-projekt med fokus pa festivaler som innovativa testbaddar for nya hallbara I6sningar.
Under Corona-perioden har projektet stallt om till mer smaskaliga hallbara motesplatser vilket
har haft synergieffekter med idéutvecklingen kring Woods of Halland.

Lev din drém

Ett projekt som passar mycket bra in i Woods of Hallands regnerativa tema, och éppnar upp for
paketeringar av olika profilstarkande aktiviteter, sa som renoveringskurser, hallbara material och
byggtekniker, off-gridlésningar etc.

Influenser-satsningar
Satstning fran kommun och Region kring 6kad attraktivitet som gar att integrera med Woods of
Hallands profil och kommunikation.

Tdgdagarna

Hyltes storsta evenemang som besitter stora resurser i form av ideellt engagemang och resuser i
form av tag, dresiner och kunskap kring hur man kan anvdanda de nerlagda sparnatverken pa nya
satt.

Invigning av Hylteleden
Hylte-leden ska invigas 2023 och det ar mojligt och dnskvart att detta blir ett Woods of Halland-
evenemang.

Lokala projekt
Utvecklingsprojekt som Leaders Smarta landsbygder som skapar kvalitativt innehall pa lokalniva
och som utifran olika beréringspunkter kan inga i Woods of Halland.

Hylteappen/A day in Halland
Etablerade kommunikativa plattformar som ar content-drivna och som kan dra fordel av att
attraktivt innehall mot olika malgrupper.
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Obs! FOLJANDE TVA KRITERIER GALLER ENDAST FOR DE PROJEKT SOM AR
EVENEMANG

Beskriv evenemangets koppling till en 6vergripande strategisk plan (exempelvis kommunal,
regional eller nationell besoksnaringsstrategi), samt hur det bidrar till att férflytta er destination
och Halland ndrmare var vision att bli norra Europas basta kustdestination 2030

Beskriv evenemangets formodade langsiktiga bidrag, det vill sdga de materiella och
immateriella effekter som finns kvar efter evenemanget genomforts. Utga gérna fran de sju
kapitalen inom Legacy (fysiskt, finansiellt, kulturellt, socialt, politiskt samt natur- och
humankapital).
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TID- OCH AKTIVITETSPLAN (GALLER SAMTLIGA PROJEKT)

(For flerariga projekt kravs en detaljerad plan for 2023, samt mer overgripande plan for
resterande ar. Mgjlighet att revidera tidsplanen for efterfoljande ar ges i samband med den arliga
redovisningen)

Aktivitet Startdatum Slutdatum
Utveckling och implementering av platsvarumarke 230101 251130
Evenemangsplanering 230101 231001
Evenemangsgenomférande 230501 231015
Aktivering platser 230501 231015
Uppfoljning ar 1 231101 231130

BUDGET

Kostnadsbudget

(Ettariga projekt kan bortse fran kolumn 2024 och 2025)

Kostnadsslag 2023 2024 2025 Totalt
Upphandling Nordic Surfers 400 000 400 000 400 000 1200 000
Totala kostnader 1200 000

Belopp ar angivna exklusive moms.

Finansieringsbudget
(Ettariga projekt kan bortse fran kolumn 2024 och 2025)

Finansiar 2023 2024 2025 Totalt
Hylte kommun 200 000 200 000 200 000 600 000
Region Halland 200 000 200 000 200 000 600 000
Total finansiering 400 000 400 000 400 000 1200 000

Belopp ar angivna exklusive moms.

Observera att summan av kostnaderna och finansieringen ska balansera arsvis och totalt.




INDIKATORER

Indikatorer (Beskriv indikatorer och mal som utvarderar projektet)

Indikator mal
Implementerat platsvarumarke 1
Inkluderade evenemang 12
Aktiverade platser 18
Innehall/Delningar i officiella kanaler 42

BILAGOR OCH UNDERSKRIFT

Bilagor

Forteckning dver de bilagor som hor till ans6kan

1 Bilaga A — Eventbaserad utveckling

2 Bilaga B - Beyond Sustainability - Designing regenerative cultures

3 Bilaga C — Film fran workshops och prototyper 2022:

https://drive.google.com/file/d/1cqQMCR3dPnSvp5r10-
ImT73TVpM3fLXQ/view?usp=sharing

4 Bilaga D — Logotyp forslag 1

5 Bilaga E — Prototyp UX-design
6
Underskrift

Underskrift av behorig firmatecknare
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